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ACTIVITE TOURISTIQUE DURANT LES VACANCES DE PRINTEMPS 2022 % ATLANTIQUEZ
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SATISFACTION GLOBALE en AVRIL

rofessionnel sur 2 i isfait de son activité durant le mois d’avril 2022.
1 professionnel sur 2 se dit satisfait ©49,2% @ 50,8%
Ces taux de satisfaction varient selon les différentes périodes a I'intérieur du mois Weekend ©
de Paques 741% 259%

* Un tres bon weekend de Paques (3/4 des pros satisfaits)

Vacances © ®

e Un impact préjudiciable des week-end d’élections (20% de satisfaction) sur de printemps  322% 678%
'ensemble de |la période « vacances scolaires » (1/3 de satisfaction) Weekend @ ®
d’élections 20,3% 79,7%

Camping

Hotel

Chambre
d'hotes

Activités de loisirs

Restaurant

33,3%

36,4%

50,0%

94,2%

66,7%

Ces taux varient aussi selon les différents secteurs d’activités consultés :

2/3 des acteurs de I'hotellerie et de I'hotellerie de plein air sont satisfaits du
mois d’avril 2022

Le constat est mitigé pour les propriétaires de chambres d"hotes (50/50)

Les prestataires et sites d’activités de loisirs sont majoritairement décus de ce

premier mois de saison

Enfin, 1/3 seulement des restaurateurs se disent satisfaits de la période écoulée
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Données spécifiques au LOCATIONS DE VACANCES

'indice de satisfaction le plus négatif concerne la catégorie des
LOCATIONS DE VACANCES.

Ce mois d’avril et les vacances scolaires n‘ont pas généré une activité importante.
* Seulement 1 loueur sur 4 se dit satisfait.

* « Méme » le weekend de Paques ne satisfait au final gu’un tiers des loueurs.

SATISFACTION GLOBALE en AVRIL

@ 25% @ 75%

Weekend © @
de Paques 375% 625%
Vacances @ ®
de printemps 225% 775%

Weekend
d’élections

© G

205% 79,5%
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COMPARAISON PAR RAPPORT A AVRIL 2019

Frequentation par rapport a 2019

A 187% 387% p 42.7%

En prenant le mois d’avril 2019 comme point de
comparaison (derniere année sans impact Covid),

ce mois d’avril 2022 affiche des niveaux d’activités assez Chambre d’hotes A 40% 40% o Jp 20%
nettement en retrait.

Hotel ¢ 14.3% 571% * 28,6%
Pres d’un acteur sur 2 (43%) annonce une activité en
recul. Un gros tiers des répondants affichent une Meublé de tourisme A 20% 467% Jp 333%
stabilisation. Moins de 20% assurent voir une progression
sur ce mois d’avril par rapport a 2019. Camping M 20% 40% * 40%
Ces indicateurs varient selon les secteurs d’activités. Activité de loisirs AN 15% 30% * 55%

A noter un recul pour une majorité des activités et une

rande majorité (75%) des restaurants.
° J Restaurant A 125% 125%  Jp 75%
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AUX DE REMPLISSAGE MOYEN

Hote Camping Meublé de Chambre d'hétes
tourisme
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ENDANCE SUR LES MOIS A VENIR A Tk
étel 1A 55,6%
JUIN 2022 R
Meublé de tourisme  [FlB 45,5%
Chamibre dhétes 50,0%
oy
comping  [RN2I0MIN 75.0%
JU"'LET 2022 Meublé de tourisme  B4% 63.4% 34,1%
Chambre dhétes  [HGHEN 50,0%
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CONJONCTURE : CONTEXTE INTERNATIONAL ET ECONOMIQUE

La consultation comportait une question relative au potentiel impact du conflit ukrainien et des ses répercutions économiques.
Le phénomene d’inflation semble générer un premier degré d’impact, principalement sur le chiffre d’affaire généré.
Ces données doivent étre observées dans le temps afin de pouvoir identifier une éventuelle « dynamique » d’impact.

Sur la fréquentation francaise

Sur la fréquentation étrangére

Sur les réservations futures

Sur la durée de séjour

Sur le chiffre d'affaires

Sur la fréquentation de la
clientéle de proximité

@« A

mpact du conflit en Ukraine

Impact nagatif Pos dimpoct  Impact positif

= &
27,0% 73,0%
26,7% 73,3%
25,3% 712,7%
22.4% 76,5%
32,7% 66,3%

MNon demands

@poet de la hausse des prix )

Impact négatif  Pasdimpact  Impact posifif

- -

35,0% 61,0%

33% 67%

32,3% 64,6%

30,6% 66,3%

41% 56%

32,3% 65,7%

. /
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CONJONCTURE : DIFFICULTE A RECRUTER

La majorité des professionnels fait face a des difficultés de recrutement

principalement liées aux problématiques suivantes :
* Une baisse importante de la demande : il devient de plus en plus difficile de
trouver du personnel en recherche d’un contrat saisonnier

e Lacapacité a loger ce personnel (dans le cas ou un candidat est identifié)

Je rencontre des difficultés de Hotel 72 7% 18.2%
recrutement
Restaurant 58.3% 25.0%

Je ne suis pas concerné Camping 20.0% 12,5%



